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4                   8
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SH 102
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4                   8
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BÁSICA
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METODOLOGÍA
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4                   8
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OG 202
ADMINISTRACIÓN 

DE LA
CALIDAD
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JP 201
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4                   8
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BÁSICA
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SH 342
INGLÉS

AVANZADO
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TRATADO DE

LIBRE COMERCIO
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4                   8
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OG 244
ANÁLISIS
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JP 235
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4                   8
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BÁSICA
4                   8
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TALLER DE
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Y PLANEACIÓN
ESTRATÉGICA
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COMPORTAMIENTO
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4                  8
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MUNDO
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SISTEMAS DE

INVESTIGACIÓN
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LOGÍSTICA

4                     8
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FOTOGRAFÍA

BÁSICA
4                   6

SH 315
SEMINARIO DE
TITULACIÓN

 4                   8
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HISTORIA Y

DESARROLLO
REGIONAL 

4                   8

OG 215
ADMINISTRACIÓN

DE LAS
FINANZAS

4                   8
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VALORES PARA
EL EJERCICIO
PROFESIONAL
4                   8

SH 252
TEORÍA Y

PRÁCTICA DE LA
PUBLICIDAD

4                   6

OG 225
SEMINARIO

INTEGRAL DE
MERCADOTECNIA

4                   8

OG 222
MERCADOS

FINANCIEROS 
INTERNACIONALES

 4                   8

DA 301
FOTOGRAFÍA
PUBLICITARIA
4                   4
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TALLER DE

EMPRENDEDORES
4                   6

SH 200
RELACIONES
PÚBLICAS

4                   8

OG 253
PROCESOS DE
PROMOCIÓN Y

VENTAS
 4                   6

OG 281
ANÁLISIS DE

PRECIOS
4                   8

OG 280
MERCADOTECNIA

DIGITAL
4                   6

OG 265
ORGANIZACIÓN 
DE EVENTOS Y
CONVENCIONES

4                   6

JP 100
FORMACIÓN
JURÍDICA Y
CIUDADANA 

4                   8
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